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Формирование сетевого общества второй половины ХХ века и нулевых годов в 

ХХI веке стало причиной глобального развития разнообразных средств коммуника-
ции и разработок высоких кибертехнологий информационного – сетевого – охвата 
различных сфер общества, в котором все вместе и каждый член общества в отдель-
ности получили возможность реализовать навыки и умения в получении, обработке 
и распространении (транслировании) всевозможных информационные потоков, пре-
вращая «информацию в товар массового потребления» с возможностью еѐ успеш-
ного «производства и воспроизводства» [Бодрийар 2007: 202; Романов 2017]. В гло-
бальном масштабе сетевой охват предоставляет возможность различным слоям 
общества при помощи коммуникативных  средств оперативно заявлять о себе всем 
членам сетевого сообщества («сетянам») путем самопрезентации себя в коммуника-
тивно-информа-ционном пространстве социальных сетей посредством поликодовых 
в семиотическом плане посланий в виде сообщений, практик, дискурсов, «креализо-
ванных» текстов, которые  

а) активно проникают и внедряются в широко развитые сети средств коммуни-
кации и связи как внутри отдельных стран, так и между регионами, странами и даже 
разными континентами и создают в международном масштабе глобальные инфор-
мационные пространства и сетевые ресурсы (в частности, «Twitter», «Youtube», «Eu-
ro-news», «Фейсбук», «Вконтакте», «Одноклассники» и т.п.),  

б) меметически (т.е. в циклично аутореферентной, сформированной для себя и 
в конечном итоге замкнутой на себя – как на отправителя и получателя одновремен-
но – форме) реализуют такие специфические коммуникативные свойства, как не-
стабильность, гибкость, оперативность,  пластичность, эфемерность, недол-
говечность, способность обучать других и самого себя, дигитальность (как запе-
чатленной в цифровых показателях электронного программного обеспечения образ-
ности для изучения и расширения – в том числе и личностных – миров или сценари-
ев «игр жизни»),    

в) оперативно транслируют наличие семантической информации, которой об-
мениваются пользователи, оказывая тем самым интенсивное  влияние на различные 
системы отношений между людьми, регионами, странами и культурами, что нередко 
порождает рост  соперничества и даже открытого противостояния за бенефициар-
ную ресурсную базу (пользователей, подписчиков, просмотров, посещений, ссылок, 
лайков, перепостов) и репутационный капитал в различных сферах жизнедеятельно-
сти человека,   

г) создают иллюзию передачи средств информации и коммуникации, а также 
контроля за ними в руки отдельного человека как рядового потребителя информации 
с целью одновременно повысить свою индивидуальную значимость, ибо персона-
лизация информации, как известно, не только усиливает еѐ значение, но и делает 
такую информацию более удобной для восприятия другим индивидом, потому что, 
сообщая информацию, отправитель вольно или невольно передаѐт и своѐ отноше-
ние к ней, обусловленное его собственной системой ценностей; Такая информация 
«воспринимается объѐмнее, глубже и надѐжнее, чем информация, передаваемая 
через неодушевлѐнный источник» [Toffler 1990: 213-214],        
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д) позволяют персонально каждому потребителю информационных посланий 
«примерять» на себя образ той или иной сложности и демонстрировать его миру, 
чтобы тем самым ускорять продвижение к новым сконструированным или «срежис-
сированным» образам, делая членов сообщества («сетян») непохожими друг на дру-
га, чтобы отделить каждого от усвоенного им прошлого опыта и воздействовать на 
изменения, обусловленные социальным характером индивида, а именно – либо на 
развитие определенных личностных черт и подавление других, либо овладение ма-
нипулятивной технологией переформатирования сознания и вывода его на уровень 
«аноэтического» знания (т.е. уровня «знания о незнании»), осуществляя тем самым 
изменение участников сетевой коммуникации при помощи деструктивного и управ-
ляющего воздействия,     

е) способствуют переходу от одной технологической основы к другой, чтобы 
эффективнее овладеть технологией апеллирования к индивидуальному или массо-
вому сознанию участников дигитальной коммуникации, преобразовать и адаптиро-
вать или «революционизировать», по Э.Тоффлеру,  внутреннее ментальное про-
странства человека таким образом, чтобы мир, в который он вступает (проникает, 
размещается и поселяется), становился  миром виртуализации образа жизни и все 
более удаленным от прошлого опыта. В своей удалѐнности и единичности человек 
всѐ активнее оперирует (руководствуется) расширенным и расплывчатым представ-
лением личностного и социального, теряя тем самым выработанную опытом устой-
чивую связь с ними [Романов 2015].  

Обозначенные выше наиболее характерные черты сетевой системы дигиталь-
ной коммуникации приводят к «серьѐзному изменению инфосферы», сталкиваясь с 
которой, человек «обречен на трансформирование собственного сознания, т.е. того, 
как мы осмысляем свои проблемы, как обобщаем информацию, каким образом 
предвидим последствия наших поступков и действий… и как изменяем эмоциональ-
ный склад собственного ума», тем самым «добавляем социальной системе совер-
шенно новый уровень коммуникации» [Toffler 1990: 159], который можно назвать 
уровнем виртуально-образной или дигитальной коммуникации.       

Базовой единицей такого уровня выступает транслируемый в инфосферу дис-
курс-селфи или дискурс-образ, представляющий собой совокупность естественно-
вербальных коммуникативных практик, объединенных интенционально вокруг илло-
кутивной доминанты. Рассматривая дискурс-селфи в ряду знаковых конститутивных 
единиц, следует иметь в виду, что он, являясь продуктом сетевой интеракции, обла-
дает всеми перечисленными выше в пунктах (а–е) свойствами сетевой (дигиталь-
ной) коммуникации, что позволяет причислять этот тип дискурса к типам дискурсов, 
реализующих перформативную функцию, эквивалентную в своѐм выражении кон-
кретному социально-коммуникативному действию или практике [Romanov, Romanova 
2017]. 

Спектр социального в коммуникативном действии перформативного дискурса-
селфи – презентирование во времени определенного или выложенного в сеть фото-
ряда персоны автора (отправителя, создателя, «режиссера», коммуникатора, иници-
атора) – репрезентирует уникальность (нетождественность) каждого из ряда дис-
курсивной совокупности элементов (фотографий), демонстрирует, что каждый эле-
мент (фото одного и того же лица) фоторяда является феноменом и не тождестве-
нен другим (т.е. не повторяем в своѐй референтной уникальности), показывает, что 
каждая ситуация презентирования в инфосфере отдельных элементов уникальна 
(т.е. готовится автором с учетом уже имеющегося набора фотографий) и по-своему 
динамична, но в то же время может быть похожа на другие ситуации фотографиро-
вания и презентирования по типовым образцам (схемам) и структурными соответ-
ствиями, которые в своей совокупности можно подвести к перформативной разно-



237 

видности канонических перформативных формул: 1-е лицо – Перф. глагол в наст. 
времени – 2-е лицо – РС (пропозициональное содержание). 

Вербально данная формула может быть описана следующим образом: Я – де-
монстрирую себя всему информационному пространству (миру) – Я предъяв-
ляю (подаю, демонстрирую) себя и поэтому Я всем виден таким, каким я себя 
подаю, таким, каким я существую в момент этой презентации, чтобы каждый, 
кто меня видит, оценил меня (директив: «завидуй мне!») и делал как я (директив: 
«делай, как я»).  

Иллокутивный характер дискурса-селфи композитивен и включает в себя ряд 
иллокутивных функций (точнее, репрезентативных иллокуций, по А.А. Романову), ко-
торые объединяются в единое композитное перформативное образование с иллоку-
тивной доминантой директивной направленности: «завидуй мне!» и «делай, как я»  
[Романова 2009]. В этом плане перлокутивный эффект перформативного дискурса-
селфи сводится к тому, чтобы через обозначенную эмоцию «тщеславия» («вот я ка-
кой …. красивый, молодец, счастливый, успешный» и т.п.), вызвать определенную 
ответную эмоцию (директив: «завидуйте мне!») и одновременно получить поддерж-
ку, одобрение и оценку в виде лайков (директив: «одобрите меня!»).  
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